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Turismo

Contexto de desenvolvimento do Turismo - direitos
trabalhistas, tempo livre, férias, culto ao lazer....

“Industria do Turismo”™: “Industria sem Chaminés” —
reducionismo no olhar/visao dos economistas.

Turismo como fendomeno social e cultural -—
sociologos e antropdlogos. Resposta aos
Economistas.

Turismo é deslocamento programado



Planejamento Turistico

* Turismo de massa X segmentacao turistica

* Padronizacao das estrategias de “venda dos
destinos” X tematizacao das cidades

e A concorréncia “inter-cidades”

*Preciso gerar no “outro” o0 desejo do
deslocamento programado por tempo
determinado para fins turisticos.



Promocao das Cidades

A influencia dos anuncios

*Sao vendidos: sonhos, desejos,
possibilidades, saude mental, limpeza
espiritual, repertério cultural, contato com a
natureza, encontro com o diferente.......



Imagens do Nordeste no Turismo

* Nordeste Natural: recursos naturais e paisagisticos (do Litoral ao Sertao)

 Nordeste do Nordestino: incluem-se as caracteristicas ao ser nordestino. A
musicalidade (forrdé ao axé), a hospitalidade, a alegria, a cordialidade, a
“forca e a preguica”.

* Nordeste dos Grandes Eventos: Festejos Juninos, Carnaval, Festivais de
Arte)

* Exotico e do Mistico: Procissoes, Culto a Santos Nao Canonizados, religioes
de matriz afro.

* Lugar de Sexo Fragil: relaciona-se a ideia de sensualidade, libertinagem e a
beleza da mulher nordestina.



Imaginario e Turismo

* “Os Imaginarios sao sentimentos coletivos” (GASTAL,
2005, p. 79)

*“Os Imaginarios sao dinamicos” (GASTAL, 2005, p.
83)

* “Viajantes preenchem os territdrios ou lugares

desconhecidos com seus Iimaginarios sobre eles’
(GASTAL, 2005, p. 63)

* Os imaginarios do Nordeste faz o Nordeste ser o que



|[dentidade(s)

 Uso excessivo e diversificado

 |dentidades fluidas, liquidas, moveis, polissémicas, poliglotas,
dinamicas, em transicao, hibridas, complexas e multiplas.

* Tornou-se justificativa para salvar comunidades, defender territorios,
gerar conflitos, promover intervencdes urbanas, tombar e revitalizar o
bens de natureza material, registrar as praticas culturais, caracterizar
movimentos sociais e para manutencao da memoria coletiva
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069. Historia e Memoria do Turismo

Coordenadores: ALINE MONTENEGRO MAGALHAES (Doutor(a) - Museu Histsrico Nacional), CELSO CASTRO
(Doutor(a) - FGV/CPDOC)

Local: Sala 201 - Prédio de Letras

Apresentacao: O objetivo do simpdsio € servir de espaco agregador para um conjunto de pesquisadores que,
de forma isolada, tém se dedicado a estudar a histdria do turismo, em particular no Brasil. Embora a
bibliografia académica sobre o turismo seja muito grande -- em particular nas dreas de administracdo e
turismo, mas também na geografia, na economia, na sociologia e na antropologia -, ainda é pequena a
producde histdrica sobre o tema. Neste sentido, o simpdsio também pretende ajudar a consolidar um grupo
de pesquisa emergente sobre o tema. Imagina-se que pessoas com formacdes e trajetdrias acadé&micas
diversas possam se reunir em torno do tema da histdria e memdria do turismo no Brasil, embora tendo como
ponto focal a producdo de perspectivas histéricas sobre o fendmeno turistico.

A proposta tedrica fundamental do simpdsio parte do pressuposto de que elementos recorrentemente
naturalizados a respeito de “destinos” e “atragdes” turisticas - abundando, no senso comum, idéias sobre
sua vocacao “natural” - s3o, em realidade, construcdes histdricas e culturais que é preciso investigar.

Dentre varias referéncias bibliogrificas fundamentais, podemos destacar para a histdria geral do turismo,
Boyer (1996), Feifer (1985), Lofgren (1999) e Withey (1997). Para discussdes mais tedricas e estudos de
caso, vale consultar os trabalhos de MacCannell (1989), Lifgren (1999), Mash (1998), Smith (1989) e Urry
(1998).

Justificativa: O turismo organizado € fenémeno aoc mesmo tempo recente e complexo. Mo sentido agui
utilizado, ele comeca a se desenvolver em meados do sécule XIX, quando surgem, nos Estados Unidos e na
Europa, os primeiros empreendimentos voltados para o turismo como uma atividade de massas. Por um lado,
temos o surgimento de agentes de viagem, hotéis, orgdos oficiais e outras iniciativas puablicas ou privadas
que se destinavam prioritariamente a atrair e a receber turistas.

Esses desenvolvimentos, no entanto, ndao podem ser compreendidos sem que se considere o contexto
historico e cultural mais amplo que fez com que fosse possivel a génese desse novo tipo social - o turista
moderno. Essa génese € dependente de fendmenos mais gerais como o desenvelvimento do individualismo,
da urbanizacao, da industrializacao e das mudancas nas condicdes de trabalho. Além disso, para que a idéia
de viajar por prazer se fortalecesse no imagindrio ocidental, foi preciso que uma série de transformacdes
estéticas e intelectuais se generalizassem, como a valorizacdo da natureza, das paisagens, de novas formas
de se lidar com o corpo e a nogde de lazer como uma forma de relaxar do stress da vida moderna. Foi a
partir do cruzamento desses miltiplos processos sociais que gradativamente desenvolveu-se o que hoje
conhecemos come a “industria” do turismo - ou melhor, o turisme como comércio, negdcio, trade.

Messe sentido, a pesquisa sobre a histdria do turismo no Brasil deve levar em conta os cruzamentos entre
diferentes processos histdricos e culturais. Temos que considerar, por um lado, processos internacionais que
caracterizam o momento em que o pais passa a ser inserido - embora sempre de maneira periférica - no
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077. HISTORIA E MEMORIA DO TURISMO

Coordenadores: CELSO CASTRO (Doutor(a) - FGV/CPDOC), SUSANA DE A GASTAL (Doutor(a) - UNIVERSIDADE DE CAXIAS DO
SUL)

Local: Setor IV, Sala A9 - 077

Apresentacdo: O objetivo do simpdsio € servir de espaco agregador para um conjunto de pesquisadores que, de forma
isolada, tém se dedicado a estudar a historia do Turismo, em particular no Brasil. Embora a bibliografia académica sobre o
Turismo seja muito grande - em particular nas areas de administracdo e turismo, mas também na geografia, na economia, na
sociologia € na antropologia -, ainda € pequena a producdo histérica sobre o tema. Neste sentido, o simpdsio também
pretende ajudar a consolidar um grupo de pesquisa emergente sobre o tema. Esperamos que pessoas com formacdes e
trajetorias académicas diversas possam se reunir em torno do tema da histdria e memdria do turismo no Brasil, embora tendo
como ponto focal a producéo de perspectivas histéricas sobre o fenémeno turistico.

A proposta tedrica fundamental do simpdsio parte do pressuposto de que elementos recorrentemente naturalizados a
respeito de “destinos” e “atragdes” turisticas - abundando, no senso comum, ideias sobre sua vocacao “natural” - sdo, em
realidade, construgdes histdricas e culturais que € preciso investigar.

Justificativa: O simpdsio darda continuidade ao ST de mesmo nome que se reuniu durante o XXVI Simpdsio Nacional de
Historia, realizado na USP em julho de 2011. Este foi, € importante assinalar, o primeiro encontro da ANPUH que contou com
um seminario especifico sobre a Histdria do Turismo. O sucesso do ST, que reuniu um expressivo conjunto de pesquisadores e
alunos de pés-graduacéo trabalhando com o tema e que resultou na preparacao do livro Histéria do turismo no Brasil (Ed.
FGV, no prelo) € a motivacao maior para a proposta de sua continuidade.

O turismo organizado € fenémeno ao mesmo tempo recente e complexo. No sentido aqui utilizado, ele comeca a se
desenvolver em meados do século XIX, quando surgem, nos Estados Unidos e na Europa, os primeiros empreendimentos
voltados para o Turismo como uma atividade de massas, assim como propostas de viagens formatadas para comercializacdo no
mercado, envolvendo passagens, traslados, hospedagem e, as vezes, inclusive a alimentacao. Por um lado, temos o surgimento
de agentes de viagem, hotéis, drgdos oficiais e outras iniciativas publicas ou privadas que se destinavam prioritariamente a
atrair e a receber turistas.

Esses desenvolvimentos, no entanto, ndo podem ser compreendidos sem que se considere o contexto histérico e cultural
mais amplo que fez com que fosse possivel a génese desse novo tipo social - o turista moderno. Essa génese € dependente de
fendmenos mais gerais como o desenvolvimento do individualismo, da urbanizacdo, da industrializacdo, das mudangas nas
condi¢des de trabalho e da evolugdo dos transportes envolvendo trens e navios a vapor. Além disso, para que a ideia de viajar
por prazer se fortalecesse no imaginario ocidental, foi preciso que uma série de transformagdes se generalizasse, como a
valorizacdo da natureza, das paisagens, de novas formas de se lidar com o corpo e a nocdo de lazer, dentro de um idedrio e
de uma estética romanticos, como parte mas também reacdao a Modernidade. Foi a partir do cruzamento desses mdultiplos
processos sociais que gradativamente se desenvolveu o que hoje € o setor turistico - ou melhor, o turismo como comércio,
negocio, trade -, constituindo-se numa cadeia produtiva bastante complexa.

Nesse sentido, a pesquisa sobre a histdria do turismo no Brasil deve levar em conta os cruzamentos entre diferentes
processos histdricos e culturais. Temos que considerar, por um lado, processos internacionais que caracterizam o momento
em que o pais passa a ser inserido - embora sempre de maneira periférica - no “circuito” tunistico, o momento em que se
torna uma “destinacdo™ turistica. Por outro lado, temos processos nacionais e locais que interagem com o contexto
internacional.

A “natureza turistica” de um destino € aqui entendida, portanto, como uma construgdo histérica e cultural, ndo como uma
“vocacdo natural”. Esse processo envolve a criacdo de um sistema integrado de significados, através dos quais a realidade
turistica de um lugar € estabelecida, mantida e negociada, e tem como resultado o estabelecimento de narrativas a respeito
do interesse que a localidade tenha como destinagdo turistica. Essas narrativas, que se modificam com o tempo, em alguma
medida antecipam o tipo de experiéncia que o turista deve ter e necessariamente envolve selecdes: enquanto alguns
elementos sdo iluminados, outros permanecem na sombra.

E importante caracterizar a pesquisa sobre a histéria do Turismo como possuindo uma natureza multidisciplinar, sendo
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ST 057 - Histéria e Meméria do Turismo

Coordenadores: André Barcelos Damasceno Daibert (Universidade Federal de Juiz de Fora), Valeria
Lima Guimardes (Universidade Federal Fluminense)

Resumo: O objetivo do simpdsio & servir de espaco agregador para um conjunto de pesquisadores gue, de
forma isolada e agora também articulando-se em emergentes grupos de pesquisas e redes afins, tém se
dedicado a estudar a histdria do Turismo, em particular no Brasil. Embora a bibliografia académica sobre o
Turismo seja muito grande - em particular nas areas de administracdo e turismo, mas também na geografia,
na economia, na sociologia e na antropologia -, ainda € peguena a producdo historica sobre o tema. Neste
sentido, o simpdsio também pretende ajudar a fortalecer os grupos de pesquisa emergentes sobre o tema,
iniciados em encontros passados no proprio ambito da ANPUH. Esperamos que pessoas com formacdes e
trajetorias académicas diversas possam se reunir em torno do tema da histéria e memdoria do turismo no
Brasil, embora tendo como ponto focal a producdo de perspectivas histdricas sobre o fendmeno turistico.

A proposta tedrica fundamental do simpdsio parte do pressuposto de que elementos recorrentemente
naturalizados a respeito de “destinos” e "atracdes” turisticas — abundando, no senso comum, ideias sobre
sua vocacdo “natural” - sdo, em realidade, construcdes histdricas e culturais que é preciso investigar Do
mesmo modo, pretende-se contribuir com um olhar histérico sobre o turismo, superando-se as classicas
cronologias, os anacronismos e analises evolutivas ainda amplamente difundidas acerca do fendmeno
turistico.

Programacao

ST 057 - Sessdo 1 (25/07/2017 - 14:00 a 18:00)
Local: Local: Pavilhdo Anisio Teixeira — PAT AT-100 - 50 lugares

* Senia Regina Bastos (Universidade Anhembi Morumbi)
Artigos de peridodicos sobre Historia do Turismo: dos autores ds tematicas analisadas
Resumo;: O estudo redne levantamento preliminar dos artigos... Vela mais!
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Cronograma 080. Historia e Memdria do Turismo
. Autor{es)::
Prugra macgao Senia Regina Bastos (Universidade Anhembi Morumbi}, Janaina Cardoso de Mello (Universidade Federal
de Sergipe)

Caderno de Programa Resumo: O objetivo do simpdsio & servir de espaco agregador para um conjunto de pesguisadores gue, de

forma isolada e agora também articulando-se em emergentes grupos de pesquisas e redes afins, tém se

Conferéncias X = . ) ; o )
dedicado a estudar a histdria do Turismo, em particular no Brasil. Embora a bibliografia académica sobre o

Diélngns nuntempnrﬁnnns Turismo seja muito grande - em particular nas dreas de administracdo e turismo, mas também na geografia,

na economia, na sociologia e na antropologia -, ainda € pequena a producdo histdrica sobre o tema. Neste

Lanl;amenln de Iivrnm sentido, o simpésio também pretende ajudar a fortalecer os grupos de pesquisa emergentes sobre o tema,

iniciados em encontros passados no proprio 3ambito da ANPUH. Esperamos que pessoas com formacgdes e

Reunioes administrat/mave trajetarias académicas diversas possam se reunir em torno do tema da histdria & memaria do turismo no
Brasil, embora tendo como ponto focal a producdo de perspectivas histdricas sobre o fenémeno turistico.

Minicursos A proposta tedrica fundamental do simpdsio parte do pressuposto de que elementos recorrentemente

i naturalizados a respeito de "destinos” e "atragdes” turisticas - abundando, no senso comum, ideias sobre

Simpdsios teméticos sua vocacdo “natural” - s3o, em realidade, construc@ies histdricas e culturais que & preciso investigar. Do

mesmo modo, pretende-se contribuir com um olhar histérico sobre o turismo, superando-se as classicas

Programagao Cultural cronologias, os anacronismos e andlises evolutivas ainda amplamente difundidas acerca do fenémeno

Painel turistico.
Programacan
Inscrigoes . .
¢ ST - Sessao 1-16/07/2019 das 14:00 as 18:00
Normas para trabalho » André Barcelos Damasceno Daibert (UFJF - Universidade Federal de Juiz de Fora)
com |}|Btll Planejamento Urbano e Turismo na passagem de Alfred Agache por Petrdpolis (R1) durante o Estado
Novo (1937-1945)
Feira de livros Resumo: Alfred Hubert Donat Agache fora autor, consultor ... Veja mais!
Monitoria

] . « Andrea de Albuguergue Vianna (UFRN - Universidade Federal do Rio Grande do Norte)
Alojamento estudantil Turismo e politica no Brasil de Vargas
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Turismo no Governo Vargas

* Tornava politica de Estado vinculado ao SIPS — Servico
de Inquérito Politicos e Sociais e o Departamento de
Propaganda — DP

 Atrelados, formaram em 1939, o DIP — Departamento
de Imprensa e Propaganda e neste uma Divisao de
Turismo

*Os Estados deveriam criar os DEIP’s, que teriam a
mesma estrutura que o DIP.



Recife/Pernambuco

«1939, criada pela prefeitura do Recife a
Diretoria de Estatistica Propaganda e
Turismo (DEPT)

*Preocupacoes financeiras, 0 turismo
precisava ser uma atividade rentavel.

*ODbjetivo central do DEPT : divulgar a cidade
como um produto.



Manuel de Souza Barros,
diretor da DEPT:

*“O turismo, constituindo objeto de venda, terd que
condicionar uma propaganda permanente; ser
anunciado e mantido a vista do “comprador potencial”.
A falta de turistas, entre nds, decorre sobretudo da
auséncia da venda organizada do turismo, o0 americano
ja estabeleceu esta verdade: “vende-se tudo neste
mundo, desde que se possa e se salba anunciar’.

(BARROS, 1940)



Gilberto Freyre: Guia Pratico Historico e
Sentimental da Cidade do Recife - 1934

* O texto e dirigido aos provaveis visitantes gue a cidade
poderia receber.

 Fala-se  poeticamente de crescimento urbano
desordenado, do progresso voraz que destroi 0
patrimonio dos recifenses, de crimes, batalhas e de
fantasmas com uma riqueza de detalhes que
iImpressiona.

« O autor abusa da memoria, das suas Vivéncias e
apresenta a cidade e as suas contradicoes.



Jangadas da Praia do Pina — Recife/PE década de 1940



Gilberto Freyre: Guia Pratico Historico e
Sentimental da Cidade do Recife - 1934

* A esséencia tropical em uma cidade que “e€ verao quase 0 ano
inteiro”.
* A luz, o sol, o clima, a temperatura, a docura da manha e dos

seus fins de tarde fazem do Recife um lugar Unico, especifico,
gue precisa ser visitado.

 Como esquecer do mercado, do artesanato, da medicina
foICIorlca do cigarro de palha dos tipos populares gue falam
pernambuqmsmo brabo”.

-As religides de matriz afro, a influéncia de negros, indios e
portugueses no carnaval do Recife, os grupos folcloricos, as
lendas rurais e urbanas



Bahia na década de 1940

» “Guias de baianidade” (PINHO, 1996)

 Uma seérie de livros publicados desde a década
de 1940 como uma espéecie de qguia turistico
especializado.

«Jayme GoOes, “Festas tradicionais da Bahia’;
Carlos Torres, “A Bahia cidade feitico”; Jorge
Amado “Bahia de Todos os Santos”
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Jorge Amado - Bahia de Todos os Santos:
Guia das Ruas e dos Mistérios da Cidade do
Salvador - 1944

« Balano quer dizer quem nasce na Bahia, guem teve este alto
privilégio, mas significa também, um estado de espirito, certa
concepcao de vida, quase uma filosofia, determinada forma de
humanismo. Eis porque homens e mulheres nascidos em
outras plagas, por vezes em distantes plagas, se reconhecem
baianos. (...) E como balanos sao reconhecidos, pois de logo
se pode distinguir o verdadeiro do falso. Agui entre nds: tem
gente que ha vinte anos tenta obter seu passaporte de baiano e

jamais consegue, pois nao e facll preencher as condlc;oes e

como diz o mOogo Caymmi, nosso poeta, “quem nao tem

palangandas nao vai ao Bonfim” (AMADO, 1982)




Ladeira do Pelourinho — Salvador/BA Igreja de Sao Francisco — Salvador/BA
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Janio Quadros — “Chegou a Hora do Nordeste” — Revista Manchete — 1961



Turismo no periodo
desenvolvimentista

* A euforia do petrdleo

* Crescimento do numero de estradas, ferrovias e
portos

* Superintendéncia do Desenvolvimento do
Nordeste — SUDENE

O Estado estimulava e financiava a construcao
de meios de hospedagem e equipamentos
turisticos.



Mario Cabral (1914 - 2009)

* Nascido em Aracaju, bacharel em Direito, sécio do
IHGSE e membro da Academia Sergipana de Letras.

* Elabora o seu Roteiro de Aracaju pensando em uma
possivel visita de uma amiga n&o Iidentificada e
possivelmente imaginaria.

* “Wenha querida. E eu Ihe mostrarel a cidade de Aracaju.
[...] Deixe, querida, que eu lhe mostre a minha cidade.
Irei amando a vocé e amando a minha terra”. (CABRAL,
1948, p. 4)



Mario Cabral - Roteiro de Aracaju
(1948)

- Em Cabral (1948/2002), o feio se torna belo, os excluidos
tornam-se incluidos e o comum vira exclusivo, especifico e
iInigualavel.

O céu de Aracaju tem “todos 0s tons de azuis” e para
Cabral (1948/2002, p. 21) “e o céu mais lindo do mundo”.

* Na noite da capital sergipana o visitante poderia até
alcancar uma estrela e leva-la como lembranca de Aracaju.

« A palavra turista aparece em diversos fragmentos do
Roteiro de Aracaju.



Embratur

8 de Novembro de 1966 - decreto-lel 55

O poder publico torna-se coordenador de todas as
acoes publicas e privadas do setor de turismo
passando, por meio de financiamento e Incentivos
fiscals, a canalizar para as regioes do pais as medidas
favoraveis ao desenvolvimento turistico

* Vinculada ao Ministério da Industria e Comércio.



Baianidade

* A baianidade discurso atrelado a politica de estado
Intensificada na primeira gestao de ACM no governo
da Bahia (1971-1975)

A utilizacao dessa producao imageético-discursiva
deve ser entendida como elemento da consolidacao
do Carlismo, mas....

*serviu de base de sustentacao ao desenvolvimento do
turismo no Estado.



Viverbahia
* Periddico oficial da BAHIATURSA SA

* Teve seu primeiro volume lancado em novembro de
1973 no primeiro mandato de Antonio Carlos
Magalhaes como governador bionico da Bahia (1971-
1975)

* O seu titulo € uma metafora do modo como vivem 0S

balanos, uma representacao de varios elementos da
balanidade, selecionados e classificados por atores
soclals gue planejavam a promocao das cidades
baianas.



Viverbahia. Salvador: Secretaria da Industria e Comércio — SIC. Bahiatursa. Ano | n° 01, p. 2, nov.
1973.31 p. Mensal.



NEM TUDO NEST/

VENHA PROVAR O QUE £ NOSSO

Viverbahia. Salvador: Secretaria da Industria e Comércio — SIC. Bahiatursa. Ano Il n° 36/37, set/ out.
1976.64 p. Bimestral.
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“Baianas Tipicas com Seus Trajes Tradicionais — Salvador/BA”




A mausica baiana:Dorival Caymmi, Caetano Vloso e Ederaldo Gentil.

Viverbahia. Salvador: Secretaria da Industria e Comércio — SIC. Bahiatursa. Ano IV, n° 41 jul- set.
1977.



Viverbahia

* A utilizacao da baianidade como elemento de atracao turistica era
constante na revista

* “A Bahia € uma aventura sem comeco e sem fim. Quem conhece passa
a viver uma eternidade de misticismo e magia. A imagem dos Sseus
casarios, das suas ladeiras, do seu mar, das suas festas populares. A
alegria do seu povo hospitaleiro, do seu samba de roda, Do seu
berimbau roco e do dancar de pernas e bracos na capoeira”
(VIVERBAHIA, ano |, n°® 10 nov. 1974.)



E claro que os deuses vindos da Africa para o Brasil aqui se
misturaram e como que se abrasileiraram. Misturaram-se
com os santos catolicos, era assim que 0SS negros
escondiam seus deuses e 0s conservavam, saudando Oxala
ao festejar Senhor do Bonfim, Oxossi ao festejar Sao Jorge,
Yemanja ao louvar Nossa Senhora dos Navegantes. Mas, no
fundo, Oxala era mesmo o maior dos santos, Oxossi o deus
da floresta e Yemanja a dona do mar. Esse sincretismo
religioso acentuou-se com o passar dos tempos, quando os
ritos das diversas nacoes comecaram a misturar-se a eles
juntaram-se elementos colhidos entre os indios. (AMADO,
1977, p. 167-168- grifos nossos).



Fonte: (AMADO, 1977, p. 247)



Turismo em Sergipe

*02 de maio de 1972 — Criacao da EMSETUR -
Empresa Sergipana de Turismo

«“Carlos Magalhdes fez um exame da politica de
desenvolvimento turistico implantada pelo Brasil pela
revolucao de marco de 1964 citando exemplos de
outros paises cuja industria do turismo € uma das
maiores fontes de divisas® (Gazeta de Sergipe,
03/05/1972, p. 1).



S D e —

SERGIPE
D'EL REI

Sergipe é um convite aberto ao
turismo. O sol o ano todo o as
praias, de areias muito brancas, se
estendem desde o rlo Real, na
fronteira da Bahia, até o Sho Fran-
cisco, na divisa com Alagons. O
mar é sempre azul, livie do polui
céo.

H& uma presenga constante no
litoral: os coqueiros, Alinhados na
costa, ou dispersos por entro as
dunas e morros, anfoitam u paisa
gem ao longo da BR- 101, tornan-
do-a inconfundivel. S840 tho nume-
rosos como 08§ cajuelros que po-
voam os quintais,

Mas Sergipe nflo ¢ aponas be-
leza natural. O passado o o pre-
sente coexistem no seu territério.
Aracaju, a capital, 6 aldade mo
derna, com mais do 300 mil habi
tantes. Fundada em 17 do marco
de 1855, tem muito para oforecer
aos visitantes, a comaegar por suas
magnificas praias: Atalala Volha,
Atalaia Nova, na llha do Santa Lu
zia e Treze de Julho, Entro as lgre
jas destaca-se a do Santo Antonio.
Os museus sio dois: da Pollcia Mi
litar (retratando o cangugo) o do
Instituto Histérico Geografico,

No Centro de Turismo, instalado
no prédio da Antiga Escola Normal
(1911), restaurado recentemonte,
pode-se obter informacbes e ad-
quirir os produtos do artesanato re-
gional: trabalhos em couro, rendas,
bordados, cermica, palha, madyi-
ras o doges,
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Venha viver Sergipe




A Mulher Nordestina e o
Turismo Sexual
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ldentidades-Consumo

e Conceito complexo, dinamico, marcado pela subjetividade e por
relacdes de poder

* Elas sao construidas a partir de um contexto, com fins especificos,
vinculados diretamente ao seu objetivo central, o consumo.

e Sao feitas por atores sociais que representam instituicoes publicas
e/ou privadas e estao diretamente envolvidos com o mercado e o
consumo de bens simbolicos.



ldentidades-Consumo

* S30 elaboradas com base em elementos de representacao social dos
residentes, ja percebidos, analisados e selecionados ao longo da
historia.

* InvencoOes sao construidas e passam a representar os residentes na
promocao turistica por exemplo.

* Vende-se o “especifico”, o “tradicional”, o “auténtico”....



Turismo e |ldentidades-Consumo

* Consumir as identidades-consumo é consumir simbolicamente o
“outro”

* O Turista quer ser mais um na comunidade. Ele quer saber/fazer. Ele
nao quer ser o “estranho”.

* Turismo Criativo/Turismo de Experiéncias

 Ha um sentido cultural, econémico e simbdlico no consumo — gera
distincoes



Vem ai o V Simpésio de Turismo Sertanejo!
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Caurirl Paraibano




CONHEGA AS CHOADES QUE FAZEN PARTE DA

ROTA DO CANGAGO




Grota do Angicos e Museu do Sertao - Piranhas
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Rota do Vinho em Juazeiro e Petrolina
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Os atores sociais vinculados ao universo do
Turismo auxiliaram na (re)invencao do
Nordeste Brasileiro

O Turismo auxiliou na construcao do
imaginario do Nordeste Brasileiro como
regiao polifonica, policromatica e
multicultural.

O Nordeste é inventando e reinventado
cotidianamente!!!!!



denio_azevedo@yahoo.com.br
@denioazevedo
@sergipanidades79
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